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Determinazione n. 491 del 19/12/2016


Direzione Acquisti

Ideazione e realizzazione di una serie di campagne pubblicitarie cross-mediali di respiro nazionale nonché supporto sui progetti in cui la Direzione Marketing Coni Servizi è coinvolta

R.A. 082/16/PN
IL DIRIGENTE
VISTO l’art. 8, commi 2 e 11, del D.L. 8 luglio 2002, n° 138 convertito dalla legge 8 agosto 2002, n° 178;

VISTO lo Statuto della Coni Servizi S.p.A. approvato in data 22 luglio 2010;

VISTI i poteri conferiti al Direttore Acquisti mediante delega dell’Amministratore Delegato del 24 gennaio 2014;

VISTO quanto disposto dal Decreto Legislativo 18 aprile 2016, n. 50 e s.m.i.;

VISTA la delibera del Consiglio di Amministrazione del 23 dicembre 2015 con cui sono state assegnate ai singoli uffici le risorse finanziarie per l’attuazione dei programmi di attività per l’anno 2016;

CONSIDERATA la necessità rappresentata dalla Direzione Marketing e Sviluppo di affidare le prestazioni in oggetto;

DETERMINA QUANTO SEGUE:

Si procede all’affidamento delle seguenti attività: “Ideazione e realizzazione di una serie di campagne pubblicitarie cross-mediali di respiro nazionale nonché supporto sui progetti in cui la Direzione Marketing Coni Servizi è coinvolta”, tramite l’espletamento di una procedura negoziata ai sensi di quanto disposto dall’art. 36 del Decreto Legislativo 18 aprile 2016, n. 50 e s.m.i.
I dettagli dell’affidamento sono i seguenti:

1. Il servizio ha per oggetto l’ideazione e la realizzazione di una serie di campagne pubblicitarie cross-mediali di respiro nazionale nei due anni previsti dall’incarico ed il supporto sui progetti in cui la Direzione Marketing di Coni Servizi è coinvolta.

2. L’agenzia dovrà supportare la Direzione Marketing nella definizione delle strategie di comunicazione legate ai prodotti Italia Team volte al rafforzamento del brand, e più in generale del Marketing Coni Servizi, nel periodo di competenza.

3. E’ richiesta l’elaborazione di una strategia di comunicazione per la fase 2 “avvicinamento a Pyeongchang 2018” che tenga conto del posizionamento Italia Team e contribuisca a rafforzarlo e sedimentarlo coinvolgendo il target di riferimento, con particolare attenzione a Millenials e Gen. Z, in grado di permeare verso praticanti e appassionati di sport.
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4. Il servizio avrà durata di due anni dalla data di comunicazione avvio delle attività.

5. L’importo posto a base di gara per l’esecuzione delle prestazioni contrattuali è pari a € 450.000 + IVA (oneri della sicurezza pari a € 0).
6. Si procede tramite procedura negoziata in quanto la prestazione oggetto di gara rientra nell’elenco di cui all’Allegato IX del Decreto Legislativo 18 aprile 2016, n. 50 e s.m.i. e l’importo posto a base di gara è inferiore alla soglia di cui all’art. 35, comma 1, lettera d) del Decreto Legislativo citato.

7. La gara sarà preceduta da una indagine di mercato, ai sensi di quanto previsto dalle Linee Guida n. 4, di attuazione del D.Lgs. 18 aprile 2016, n. 50 (pubblicate dall’ANAC con Delibera n. 1097 del 26 ottobre 2016), al fine di individuare gli operatori economici da invitare alla successiva procedura negoziata.

8. L’indagine di mercato non è vincolante né impegnativa e non garantisce in nessun modo l’affidamento delle attività in oggetto. Coni Servizi si riserva di non andare avanti nella procedura di selezione o di utilizzare procedure diverse. Coni Servizi inoltre si riserva di interrompere in qualsiasi momento, per ragioni di sua esclusiva competenza, la suddetta procedura; in tal caso, i soggetti che manifestino il loro interesse non potranno vantare alcuna pretesa. 

9. La successiva procedura di gara sarà affidata con criterio dell’offerta economicamente più vantaggiosa, ai sensi degli art. 95, comma 2, del Decreto Legislativo 18 aprile 2016, n. 50 e s.m.i. sulla base dei criteri che saranno definiti dalla Direzione richiedente.
10. Non verrà utilizzato il Bando Tipo ANAC in quanto non disponibile per la tipologia di affidamento oggetto di gara.
11. L’indagine di mercato e la successiva procedura di gara saranno espletate con il supporto di strumenti elettronici, ai sensi degli artt. 40, 52 e 58 del Decreto Legislativo 18 aprile 2016, n. 50 e s.m.i. , all’interno del Portale fornitori Coni Servizi.

  Il DIRETTORE

Gennaro Ranieri
          (Originale firmato)
Coni Servizi S.p.A.
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