
Progetto CONI RAGAZZI 
Un progetto sociale, sportivo ed educativo per il 
corretto sviluppo dei bambini 
 
Risultati finali  
Luglio 2017 

 
 



Il progetto in sintesi 
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Attività sportiva 
pomeridiana 

 2 ore a settimana, 
da febbraio a giugno 2017 

 
Campagna 
informativa  

sui corretti stili di vita 
e sulla promozione di 

comportamenti 
virtuosi a favore 
dell’integrazione 

Servizio 
navetta                 

per gli impianti 
difficilmente 
raggiungibili 

Operatore di 
sostegno 
 in caso di 

situazioni di 
disabilità 

Il progetto CONI Ragazzi fornisce un servizio sociale per la comunità, declinando concretamente il diritto 
allo sport per tutti, ed offre - alle famiglie che hanno maggiore difficoltà economica...  

… un pacchetto di sport e servizi completamente gratuito. 



Edizione 2016/2017: i numeri di partecipazione 
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Di cui 73% provenienti da famiglie con 
reddito  ISEE sotto i 7.500 € 
Di cui 56% provenienti da famiglie con n. 
componenti uguale o maggiore di 5 

Di cui 584 ragazzi con disabilità 

12% NORD 
17% CENTRO 
71% SUD 

13% NORD 
13% CENTRO 
74% SUD 

60 + 

1.416 

797 

33 
COMUNI 

 COINVOLTI 

SOCIETA’  

SPORTIVE  

SPORT 

PRATICATI 

IMPIANTI 

UTILIZZATI  

311 

16.456 
RAGAZZI 

PARTECIPANTI 

  



Edizione 2016/2017: la partecipazione dei ragazzi  

RAGAZZI 

  

n. ragazzi partecipanti      16.456 

In funzione delle risorse disponibili e dell’elevato numero di adesioni al progetto, è stato 
necessario applicare – ad eccezione delle regioni terremotate - la graduatoria prevista dall’avviso 
pubblico per la candidatura dei ragazzi, sulla base della fascia ISEE e del nucleo familiare. 

E’ stata data inoltre priorità ai ragazzi segnalati dai servizi sociali dei comuni partecipanti. 
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FASCIA ISEE N. COMPONENTI NUCLEO FAMILIARE  

fino a 7.500€  da 7.501€ a 
12.000€  

da 12.001€ a 
20.000€  oltre 20.001€  fino a 4 uguale o  

maggiore di 5  

12.052 2.603 1.079 722 7.231  9.225  

n. ragazzi candidati  38.632 



Edizione 2016/2017: la distribuzione dei ragazzi partecipanti 
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22 

84 

13 

174 

114 

96 96 

71 

224 
145 595 

351 
504 

165 

2.064 
3.212 

492 

1.633 

5.230 

1.171 

0 

NORD 780 

CENTRO 1.709 

SUD 13.967 

 16.456 

Numero ragazzi partecipanti per regione : 

Le Regioni con il più alto numero di adesioni: 

 Sicilia  5.230 partecipanti  
 Puglia  3.212 partecipanti 
 Campania 2.064 partecipanti 
 Calabria  1.633 partecipanti 
 Sardegna 1.171 partecipanti 

5% 
10% 

85% 

nord 

centro 

sud 



Edizione 2016/2017: i comuni coinvolti 

6 

COMUNI comuni partecipanti         311 

1 

3 

2 

8 

4 

5 6 

4 

9 
6 16 

11 
15 

4 

40 
43 

15 

23 

68 

28 

0 

NORD               38 

CENTRO          52  

SUD                  221 

                         311 

Numero comuni partecipanti per regione 

 

Identificazione dei comuni: 
 i comuni in cui si è svolta 

effettivamente l’attività sportiva lo 
scorso anno,  identificati insieme  al 
centro studi ANCI sulla base di reddito 
irpef, dispersione scolastica, tasso di 
disoccupazione e analisi aree 
periferiche ed ultraperiferiche; 

 i capoluoghi di Regione; 

 i capoluoghi di Provincia; 

 le aree terremotate ed i comuni 
segnalati dai CR CONI in accordo con 
gli Enti Locali. 



Edizione precedente: i risultati di partecipazione all’attività 
sportiva  

  

Di cui più del 60% provenienti da famiglie 
con reddito  ISEE sotto i 7.500 € 
Di cui circa l’ 80% provenienti da famiglie 
con reddito ISEE sotto i 12.000 € 
Di cui circa 580 ragazzi disabili 

COMUNI 

 COINVOLTI 

SOCIETA’  

SPORTIVE  

IMPIANTI 

UTILIZZATI  

300 

691 

998 

18.430 
RAGAZZI 

PARTECIPANTI 

SPORT 

PRATICATI 50 + 

Attività sportiva 2015/2016: 
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Edizione 2015/2016: la campagna sui corretti stili di vita 

La campagna informativa mira promuovere uno stile di vita corretto ed equilibrato.  

 
 
 

La campagna informativa “Diventa il tuo atleta 
preferito”  rivolta a: 
 
 società sportive, ragazzi partecipanti al progetto e 

relative famiglie 
 scuole primarie 

 
 
 
 
 

Kit di materiali informativi  

Minisito con contenuti multimediali  

Incontri e Laboratori sportivi con testimonial  

Contest con premi in attrezzatura sportiva 

prevede: 



Il minisito della campagna  

  

Raggiungibile direttamente 
dal sito www.coniragazzi.it  

EDUGAME 

INFO 

QUIZ 
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http://www.iltuoatletapreferito.it/
http://www.coniragzzi.it/


Edizione 2015/2016: i risultati della campagna informativa  

  

CLASSI 

POSTER                        
REALIZZATI 

GIOCHI IDEATI                       
dalle ASD/SSD 

50.000 

30.796 

109 

6.100 SCUOLE 

VINCITORI                               
DEI CONTEST 121 

Dati di partecipazione campagna sui corretti stili di vita: 

Poster per 
Scuole  Poster per Classi 

Guida Insegnanti Schede didattiche  
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Edizione 2015/2016: il gradimento 
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Dall’analisi di gradimento, effettuata su famiglie e società sportive partecipanti, attraverso la compilazione di 
questionari, emerge un notevole gradimento dell’iniziativa, apprezzata in particolare in quanto rappresenta una 
vera e propria opportunità per il territorio in cui viene realizzata, come emerge dai tanti messaggi arrivati alla 
segreteria. 

 



Giudizi 
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Edizione 2015/2016: i punti di forza per le famiglie 

Punti di forza osservati durante la prima edizione del progetto  



Diffusione capillare  
Un kit di comunicazione rivolto ad enti locali, 

società sportive e famiglie   

La comunicazione  

Il progetto prevede un piano di comunicazione integrata: 
 

Comunicazione online  
Un portale dedicato www.coniragazzi.it  con tutte 

le info sul progetto e una piattaforma per le 
iscrizioni di società sportive e ragazzi; una 

campagna social sui canali istituzionali CONI,                 
con i testimoniali sportivi  

Eventi  
Veri e propri eventi mediatici organizzati all’interno 

di alcune società sportive in aree simbolo del 
progetto, supportati anche da attività sui social. 
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Video di progetto: 
https://www.youtube.com/watch?v=Xwot82VoJ-0   

Le video testimonianze dei campioni per i social: 
http://www.coniragazzi.it/gallery.html   
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Gli strumenti di comunicazione  

Sito internet www.coniragazzi.it  

https://www.youtube.com/watch?v=Xwot82VoJ-0
http://www.coniragazzi.it/gallery.html
http://www.iltuoatletapreferito.it/
http://www.coniragazzi.it/
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