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Partn
ership; in

contri 
istitu

zionali; 

eventi d
i promozione sportiv

a 

all’in
terno delle stru

ttu
re scolastiche 

e universitarie
; gruppi di 

lavoro/commissioni.

Partnership per l’implementazione di progetti
sociali; protocolli e convenzioni; tavolo

nazionale di promozione sportiva; campagne
informative sui valori educativi dello sport;
workshop; social media; sito www.coni.it;

e-mail info@coni.it;
e-mail reponsabiletrasparenza@cert.coni.it

Bilancio Energetico;

incontri con esperti

e associazioni ambientaliste.

Conferenze;

com
unicati; attività di ufficio stam

pa;

sito w
w

w.coni.it;

rassegna stam
pa online;

social m
edia.
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L’impegno volto a 

rafforzare il processo 

di informazione, 

consultazione, 

dialogo e 

coinvolgimento 

costituisce un pilastro 

della sostenibilità 

dell’Ente.
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Comunicazioni is
titu

zionali;

incontri 
perio

dici; c
onvegni;

convenzioni e partn
ership per n

uove 

progettu
alità

; fo
rum internazionali;

parte
cipazione ai la

vori “
Task Force

per la
 sicurezza delle manifestazioni 

sportiv
e”.

Riunioni del Consiglio nazionale; 
partecipazione delle FSN, DSA, EPS
alle riunioni della Giunta nazionale; 
corsi di formazione;
gruppi di lavoro/commissioni;
incontri istituzionali;
sito www.coni.it

Rivista Spazio Sport e rivista SdS;

sito www.coni.it;

rassegna stampa online;

incontri periodici

con rappresentanti ASD.
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Sem
inari ed eventi sportivi; 

partecipazione alle riunioni del Consiglio 

N
azionale degli atleti e tecnici sportivi;

forum
 nazionale dei tecnici; rivista Spazio Sport; 

rivista SdS; sito w
w

w.coni.it; social m
edia.
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TESSERATI ATLETI,

TECNICI, DIRIGENTI,

PRATICANTI

I portatori di interesse (stakeholder) del CONI 

rappresentano tutti quei soggetti che:

• influenzano, secondo modalità e gradi di intensità 

differenti, le attività dell’organizzazione;

• sono influenzati, attraverso i servizi e le attività 

 che il CONI pone in essere.

Al fine di garantire una comunicazione continua 

e costruttiva il CONI ha instaurato dei canali di 

comunicazione ad hoc. 

La comunicazione con i diversi gruppi di stakeholder 

avviene con cadenza almeno semestrale e permette 

di condividere strategie e obiettivi, raccogliendo allo 

stesso tempo eventuali osservazioni e spunti 

di miglioramento da parte dei diversi interlocutori.


